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De Wikipedia, la enciclopedia libre

La publicidad en el lugar de venta (PLV) engloba 
expositores, carteles, displays y otros elementos que sean 
portadores de un mensaje publicitario y estén colocados 
en un punto de venta. También se conoce como «POS 
display», abreviatura de la expresión en inglés Point of 
sale display.
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Los elementos de PLV y la compra 
por impulso

Su principal objetivo es favorecer la venta de los productos publicitados, llamando la atención del 
cliente que se encuentra dentro del establecimiento comercial y, fundamentalmente, apelar a una 
decisión "impulsiva" de compra. Un buen ejemplo de PLV puede ser los pequeños muebles 
expositores ubicados al lado de las cajas de los supermercados, donde se colocan artículos de tamaño 
reducido y precio bajo, para incitar a la compra por impulso. Mientras el cliente hace la cola y espera 
para pagar su compra, pasa la mirada por el mueble, recuerda un artículo de último momento y 
decide la compra.

Los elementos de PLV se encuentran en todo tipo de establecimientos, desde el comercio 
especializado (perfumería, relojería, boutique, farmacia), hasta comercio en régimen de libre servicio
como supermercados, hipermercados, grandes superficies especializadas (juguetes, bricolaje, 
muebles), grandes almacenes y tiendas de conveniencia.

Ejemplos de PLV

Algunos elementos que engloba la PLV son stands, expositores de mostrador o suelo, cajas 
expositoras, displays, portafolletos, presentadores metálicos, rótulos luminosos, banderolas, 
adhesivos de suelo, etc. Los materiales utilizados para su fabricación son muy variados: metal, 
cartón, papel, plástico, rótulos luminosos, etc.

Expositor-presentador de mostrador: es un pequeño mueble adaptado especialmente para 
contener y ofrecer artículos de compra impulsiva. Puede ser de un solo uso o permanente. 
Suele proporcionarlos el fabricante e incorporan su publicidad (Chupa Chups, las especias, los 

■
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Expositor de suelo con un 

pequeño mostrador.

huevos Kinder...). Son muy habituales en farmacias, 
perfumerías, etc. Con frecuencia, contienen un envase 
'probador para poder examinar o contrastar los atributos 
del artículo expuesto.
Expositor de suelo (Floor stand, en inglés): es un 
expositor de gran tamaño y duración limitada, 
generalmente de cartón, que presenta ofertas o acciones de 
corta duración. Se coloca directamente sobre el suelo del 
punto de venta o algunas veces, en el escaparate.

■

Caja expositora: es un embalaje que, abierto de forma 
determinada, se coloca en una estantería de la góndola y 
se convierte en un expositor del fabricante, de un solo uso.

■

La nueva adaptación de la publicidad en el lugar de venta a 
formato digital es conocida como digital signage o 
narrowcasting.
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